Mitteilungsblatt Berliner Zahnarzte

M E DI ADATEN 2 019

KURZ-CHARAKTERISTIK:

Das Mitteilungsblatt Berliner Zahnarzte (MBZ) wird von den beiden Korperschaften Zahnarztekammer
Berlin und Kassenzahndrztliche Vereinigung Berlin herausgegeben. Es erscheint elf Mal im Jahr in einer
Auflage von mindestens 7.000 Exemplaren. Das MBZ erhélt jeder Zahnarzt und jeder Zahntechniker, der im
Kammerbereich Berlin gemeldet ist, sowie Fachkliniken. Von anderen Interessenten kann es abonniert
werden. Das MBZ berichtet iiber standespolitische Themen, die Arbeit der Zahnarztekammer und der
Kassenzahnarztlichen Vereinigung sowie die Geschehnisse in den zahnarztlichen Gremien. Es informiert
Uber Neuerungen rund um die Arbeitssituation in den Zahnarztpraxen, Neues aus der Rechtsprechung und
Forthildungsveranstaltungen fiir Zahnarzte und ihre Praxisteams.

VERTEILUNG:

» Leserkreis: 100 % aller Berliner Zahnarzte
(85 % Zahnarzte, Zahntechniker und Fachkliniken, 9 % Behdrden und Verbéande,
3 % Krankenversicherungen, 3 % sonstige)

» Verbreitung: Berlin und Umland

VERLAGSANGABEN:

Herausgeber: Zahnarztekammer Berlin und Kassenzahnarztliche Vereinigung Berlin

Verlag: TMM Magazine GmbH, Franklinstrafe 11, 10587 Berlin
Druckauflage: 7.000 Exemplare

Druckverfahren: Offsetdruck bis 60er Raster

Verarbeitung: Ruckstichheftung

Format: Heftformat 210 x 297 mm

Erscheinungsweise: 11 Ausgaben jahrlich (Doppelausgabe Juli/August),

jeweils bis zum 5. des Monats
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MBZ

Stille
Volkskrankheit
Parodontitis

und deg

ANZEIGENFORMATE IM SATZSPIEGEL

1/4 Seite 1/8 Seite
1/1 Seite
28 cite 1/3 Seite
180 x 260 mm quer 180x127mm  quer 180x 86mm  quer 180x 65mm  quer 180 x 32,5 mm
hoch 87x260 mm  hoch 56 x 260 mm hoch 87 x 127 mm hoch 87x 60 mm
2.700,00 € 1.700,00 € 1.200,00 € 1.000,00 € 520,00 €

UMSCHLAGSEITEN UND
SONDERPLATZIERUNG

Uz 3.100,00 €
U3  3.100,00 €
U4  3.300,00 €

Format; 210 x 297 mm*
Format: 210 x 297 mm*
Format: 210 x 297 mm*

*7zg1. 3 mm Beschnittzugabe allseitig

verbindlich zugesagte Platzierungen + 20 %

BEILAGEN UND BEIHEFTER

Format: GroRRe maximal 190 mm x 277 mm oder auf dieses
Format gefalzt bis max. 20 g.

2.100,00 €*
1.500,00 €*

Vollbeilage 7.000 Exemplare:
Teilbeilage 3.000 Exemplare:
je weitere 5 g Beilagengewicht: auf Anfrage

Anlieferung: bis spatestens 14 Tage vor Erscheinen Beihefter
2.500,00 € * vorab (mind. einen Monat) abzuklaren.

*Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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TERMINE & SONDERWERBEFORMEN

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Erscheinungstermin VISITENKARTEN-AKTION
i LAY 14122017 04012019 Produktbeschreibung: MaRe: 85 mm x 55 mm
02 14.01.2019 18.01.2019 02.02.2019
03 12.02.2019 18.02.2019 05.03.2019 e Erscheint: Marz und September
04 12.03.2019 18.03.2019 02.04.2019 * Doppelseite Visitenkarten, geheftet und perforiert zum Heraustrennen
05 11.04.2019 17.04.2019 04.05.2019
06 13.05.2019 17.05.2019 04.06.2019 e e
07/08 11.06.2019 17.06.2019 02.07.2019
09 15.08.2019 21.08.2019 05.09.2019
10 13.09.2019 19.09.2019 05.10.2019
1 14.10.2019 18.10.2019 02.11.2019
12 14.11.2019 20.11.2019 05.12.2019
01 (2020) 09.12.2019 13.12.2019 06.01.2020
Anderungen vorbehalten. Der Versand erfolgt unmittelbar nach Druck, kann ca. 4 Tage in Anspruch nehmen. GEILERT
ERSCHEINUNGSTERMINE AUFKLEBER AUF ANZEIGE:
NOTDIENSTPLAN:
e Nur Gesamtauflage méglich
e g Vier Mal im Jahr {auf e Aufgeklebt werden konnen:
gelbem Font) in den CD, Postkarte, Warenmuster, Kleinkatalog bis o
Ausgaben Februar, 20 g, Kleiner als DIN A5 Ihre Visitenkarte:
Mai, Juli/August und e langfristige Prasenz bei Berliner Zahnarzten und Zahntechnikern
November fiir das PREISE: e Nutzung: Vorder- u. Riickseite (z. B. fir ein Foto oder Angebot)
gir:usflaodlgseonnddeeguartal- V1 Sete 420000 € einmalige Buchung je Visitenkarte
platzierungen méglich. 1/2 Seite 3.500,00 € Marz oder September 550,- €*
S RABATTE: zweimalige Buchung je Visitenkarte
S Marz und September 450,- €*
- . . oAb der dritten Schaltung
verbindlich zugesagte Platzierungen zum Beispiel *Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
im Notdienstplan zzgl. 20 % o Beilagen sind ausgeschlossen.
Fiir Agenturen gelten 10 % (Nachweis erforderlich)
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DRUCKUNTERLAGEN

DRUCKUNTERLAGEN:

Druckunterlagen:
betteten oder in Pfade verwandelten Schriften.
Weitere mdgliche Formate: TIFF, EPS, JPG.

Auflosung: 300 dpi ftir 4c, 1.200 dpi fiir Strichvorlagen
Separation: Fir optimale Farbanpassung bendtigen wir CMYK-Bilder, Schwarz-Wei3-Anzeigen sind in Grautonen
angelegt.

Druckdatenanlieferung
per E-Mail an: m.boeger@tmm.de
Proofversand an: TMM Magazine GmbH

Franklinstrafle 11, 6. 0G 10587 Berlin

Bitte nennen Sie bei der Datenanlieferung Zeitschrift / Ausgabe / Inserent und senden parallel die

genauen Auftragsdaten sowie einen schrift- und farbverbindlichen Abzug der Anzeige.

e =52 (] IIIII

Bitte liefern Sie uns die Druckunterlagen in Datenform. Bevorzugt werden PDF X3-Dateien mit einge-

SONSTIGES:

Die jeweils gliltige Preisliste ist fiir jeden Auftrag magebend. Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher Bestati-
gung durch den Verlag oder die Mediaagentur rechtsverbindlich. Im Ubrigen gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen des
Verlages.

Zusatzkosten: Die Anfertigung von Entwiirfen, Gestaltung, Druckvorlagenherstellung
(Satz, Scans, Proofs), Autokorrektur etc. werden gemaR Aufwand abgerechnet.

Kleinanzeigen zu buchen unter: www.tmm.de/mbz-
kleinanzeigen/

Anzeigenpreise:  FlieBtext ohne gestaltende Elemente 1.—4. Zeile 50,00 €, jede weitere Zeile 12,00 €.
Wahlformate: Fettdruck zzgl. 15,00 €, Farbe zzgl. 30,00 €, Chiffre zzgl. 50,00 €, Logo zzgl. 40 €

Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Ansprechpartnerin: Michaela Boger, Tel. 030 / 2359951-72, Mobil 0162 / 20 60 737 oder per E-Mail: m.boeger@tmm.de.

TMM Magazine GmbH | Franklinstralte 11 | 10587 Berlin
Handelsregister HRB 194155 B Berlin | Geschaftsfihrer: Jirgen H. Blunck

Telefon: 030 2359951-71 | Fax: 030 2359951-88 | mbz@tmm.de | www.tmm.de |
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www.facebook.com/TMM.Marketing.Medien
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. Definitionen
1.1 ,Anzeigenauftrag" im Sinne dieser inen G ,AGB") ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber iiber die terminierte Veruﬁentllchung einer oder mehrerer An-
zeigen oder anderer Werbemittel wie z. B. Beilagen (nachfolgend i als , Anzeigen” ) eines Werb! oder sonstigen als , Auftraggeber” be-

zeichnet) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

,Abschluss“im Sinne der AGB ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber iiber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Auftraggeber geméB Preisliste zu gewahrenden Ra-

batte, wobei die jeweiligen Verdffentlichungen erst aufgrund des Abrufs des Auftraggebers erfolgen.

1.3, Anzeigen“ und ,Abschliisse” werden im Folgenden zusammen als , Vertrage" bezeichnet.

2. Geltungshereich

2.1 Fiiralle Vertréage zwischen dem Verlag und Unternehmern Junshschen Personen des dffentlichen Rechts und dffentlich-rechtlichen Sondervermdgen gelten ausschlieBlich nachfolgende AGB.

22 E de oder des Auﬂraggebers akzeptieren wir nicht, auch wenn wir ihnen nicht ausdriicklich widersprechen oder den Vertrag in Kenntnis ab-
weichender Bedingungen des Auﬂraggebers vorbehaltlos durchfiihren, es sei denn, wir haben deren Geltung ausdriicklich schriftlich akzeptiert. Unsere Bedingungen gelten auch filr alle zukiinftigen Vertra-
ge mit dem Auftraggeber, auch wenn wir die Geltung nicht nochmals ausdriicklich vereinbaren.

3. Anzeigenabruf

3.1 Anzeigen sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss zur Verdffentlichung abzurufen, soweit kein Termin oder eine abweichende Abruffrist fiir die Verdffentlichung vereinbart ist.

3.2 Bei Abschliissen ist, soweit nicht anders vereinbart, der gesamte Abschlussvertrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres
nach Vertragsschluss abgerufen und verdffentlicht wird. Wird die erste Anzeige spéter als ein Jahr nach Vertragsschluss verffentlicht, ist der Abschlussvertrag innerhalb von zwei Jahren nach Verdffentli-
chung der ersten Anzeige abzuwickeln.

3.3 Der Verlag ist verpflichtet, die Verdffentlichung binnen einer Frist von innerhalb der nachsten drei Ausgaben nach einem Abruf in der vereinbarten Art und Weise vorzunehmen. Der Verlag bemiiht sich nach
bestem Wissen, die Druckvorlage vorlagengetreu wiederzugeben. Voraussetzung zur farbverbindlichen Wiedergabe ist die rechtzeitige Bereitstellung von zertifizierten Proofs nach dem jeweiligen aktuellen
technischen Stand bzw. den Vorgaben des Verlags. Anfallende Kosten tragt der Auftraggeber. Der Auftraggeber stellt die zertifizierten Proofs unaufgefordert zur Verfiigung.

4. Erstattung von Nachldssen und Rabatten

Werden einzelne oder mehrere Abrufe im Rahmen eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,

1.

R

den Unterschied zwischen dem und dem der Abnahme Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hdherer Gewalt im Risi-

kobereich des Verlages beruht.

5. g der 0B g

5.1 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Milli dem Preis entsp in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5.2 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséchliche A the der zugrunde gelegt.

6. Druckvorlagen

6.1 Fiir die rechtzeitige Lieferung des und die it der Druckvorlagen ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Die Druckvorlagen miissen dem Format bzw. den techni-
schen Vorgaben des Verlags entsprechen. Bei erkennbar i oder beschadigten Dr wird der Verlag den Auﬂraggeber informieren. Der Verlag ist berechtigt, nach billigem Ermessen

Der Verlag ist nicht verpflichtet, D auf Vollsténdigkeit und Richtigheit sowie mhaltllch 2u priifen.
6.2 Druckvorlagen sind schriftlich oder ggf. digital zu tibermitteln. Fiir Ubermittl bei i f Anzeigen, Ter oder tragt allein der Auftraggeber die Ver-

antwortung. Bei digitaler Ubermittiung ist der Auftraggeber verpflichtet, die Dateien frei von Viren und sonstigen Schadensquellen zu liefern. Er hat geeignete Schutzprogramme nach dem neuesten Stand
der Technik zu verwenden. Fiir alle Schaden aus der Ubermittlung digitaler Dateien haftet der Auftraggeber. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Dateien zu offnen, bei denen der Verdacht auf eine Schadensquel-
le besteht, sondern ist in diesem Falle berechtigt, diese Dateien zu loschen. Der Verlag wird den Auftraggeber entsprechend informieren.

6.3 Ubernimmt der Verlag auf Wunsch des Auftraggebers die Anfertigung von Druckvorlagen, Entwiirfen, Repros, Lithos oder Satzarbeiten oder nimmt er vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende An-
derungen vor, sind die Kosten von dem Auftraggeber zu tragen.

6.4 Die durch den Verlag Anzeigen sind geschiitzt und dirfen nur mit ausdriicklicher Genehmlgung des Verlages weiterverarbeitet werden.

6.5 Druckvorlagen werden an den Auftraggeber nur dann zuriickgesandt, wenn der Auftraggeber die Riicksend bei Einlieft an den Verlag schriftlich verlangt. Die Kosten tragt der Auftrag-
geber.

1. AuﬂragsdurcMuhrung

7.1 Die Veroff erfolgt den lich Der Verlag wird sich bemiihen, etwaige tiber die vertraglichen Vereinbarungen hinausgehenden Wiinsche des Auftraggebers,

etwa in Bezug auf den Veruﬁenlllchungslermm oder die P\amerung in der Druckschmﬂ zu bericksichtigen, uhne dass ein diesbeziiglicher Anspruch des Auftraggebers besteht. Ein verbindlicher Anspruch
des Auftraggebers auf Wahl einer Platzierung bedarf , die einen Platzi von mind. 15 % voraussetzt.

7.2 Termin- und Platzvorschriften des Auftraggebers sind unverbindlich, soweit nicht ein solches einseitiges Bestimmungsrecht des Auftraggebers ausdriicklich vereinbart ist. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
derartige Anzeigenauftrage und Abrufe auszufiihren, nach denen die Anzeige nur in bestimmten Heftnummem, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift erfolgen darf. Der Ver-
lag wird den Auftraggeber, sofern der Auftrag rechtzeitig eingeht, nach Maglichkeit vor Anzeigenschluss informieren, wenn der Auftrag wegen der Termin- bzw. Platzvorschrift nicht bzw. nicht in dieser Wei-
se ausgefiihrt wird. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7.3 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Ablehnung der Verdffentlichung

8.1 Der Verlag ist berechtigt, die Verdffentlichung von Anzeigen aufgrund von Abrufen oder Anzeigenauftragen abzulehnen, wenn der Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstdBt, der Inhalt
vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder die Verdffentli nach sachlich igten Grundsatzen des Verlages insbesondere wegen des Inhalts, der Gestal-
tung, der Herkunft oder der technischen Form fiir den Verlag unzumutbar ist, die Anzeige Werbung von Dritten oder solche filr Dritte enthalt oder sich die Anzeige in Bild, Text oder Aufmachung auf die Zeit-
schrift bezieht. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, oder Vertretern aufgegeben werden. Beil. iftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beila-
ge und deren Billigung bindend.

8.2 Die Ablehnung der Verdffentlichung einer Anzeige wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Probeabziige

F werden nur auf Wunsch gegen vorherige schriftliche Erklérung der Kosteniibernahme durch den Auftraggeber geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zu-

i F lige. Der Verlag alle Fe die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist bzw. bei Fehlen einer Frist bis Anzeigenschluss mitgeteilt wer-
den. Sendet der Auftraggeber den Probeabzug nicht fristgerecht zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

10. Anzeigenbeleg

Der Ver\ag liefert nur auf ausdruckhchen schnﬂhchen Wunsch und auf Kosten des Auﬂraggebers nach Verdffentlichung der Anzeige einen Anzelgenbeleg Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages wer-

den llen oder ] geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber

die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

11. Preise und Zahlungshedingungen

11.1 Preise, Aufschlage und Nachlasse bzw. Rabatte ergeben sich fiir alle Auftraggeber einheitlich aus der im Zeitpunkt des Anzeigenauﬂrages bzw. des Abrufes giiltigen Preisliste des Verlages.

11.2 Liegt zwischen dem Zeitpunkt des Anzeigenauftrages bzw. dem Zeitpunkt des Abrufes und der Veroﬁentllchung der Anzmge ein Zeltraum von mehr als wer Munaten und erhdhen sich wahrend dieser Zeit
aufseiten des Verlages die fiir die Veroffentlichung der Anzeige (insb infolge von oder ), sodass der Verlag gezwungen
ist, seine Preisliste entsprechend anzupassen, ist der Verlag berechtigt, die hieraus erhhten Preise ber dem Auﬂraggeber geltend zu machen.

11.3 Der Verlag gewahrt die in der Preisliste bezeichneten Nach\asse bzw. Rabatte fiir aIIe |nnerha\b eines Jahres erschemenden Anzeigen eines Auﬂraggebers Rabaﬂe werden nicht fiir Unternehmer gewahrt,
deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fiir bzw. Al zu tatigen, um eine u p .
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11.4 Bei Stornierung innerhalb von sechs Wochen vor Anzeigenschluss ist der Anzeigenbetrag zu 80 % féllig, bei Stornierung vor dieser Frist werden dem Auftraggeber 40 % des Anzeigenpreises als auBeror-
dentliche giitung berechnet. Eine nach ist nicht zuldssig. In diesem Fall wird der gesamte berechnet. Die von Anzeigen muss schrift-
lich beim Verlag erfolgen. Bei von Mehr vor Ablauf des werden ituell , die auf Basis des einer Mehr ge-
wahrt wurden, gemaB der aktuell giltigen Anzeigenpreisliste nachberechnet. Diese Regelung gilt ebenfalls, wenn Inserate als (z. B. Promation) vereinbart wurden.
Rechnungen des Verlages sind sofort zur Zahlung fallig, sofern nicht im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Der Kunde gerét in Verzug, wenn der Rechnungsbetrag nicht
innerhalb von 7 Tagen nach Falligkeit gezahlt wird. Wahrend des Verzugs sind die Entgeltforderungen des Verlags in Hahe des von den deutschen Banken durchschnittlich erhobenen Zinssatzes filr offe-
ne Kontokorrentkredite zu verzinsen. Die Geltendmachung eines htheren Schadens bleibt vorbehalten. Der Kunde ist berechtigt nachzuwelsen dass mfolge des Verzugs kein oder nur ein wesentlich gerin-
gerer Schaden entstanden ist. Der Mindestzinssatz wahrend des Verzugs betragt 8 Prozentpunkte p. a. iiber dem jeweiligen Basi: der Europd Die Gt eines hohe-
ren Schadens bleibt vorbehalten.

11.6 Im Falle eines Verzuges des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, die weitere Ausfiihrung des laufenden bzw. bis zur andi der ande zu-
riickzustellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung zu verlangen. Die sich fiir den Fall des Verzuges des Auftraggebers aus dem Gesetz ergebenden Anspriiche des Verlages bleiben unberiihrt.

11.7 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, die weitere Ausfiihrung des laufenden Anzeigenauftrages bzw. Abschlusses von der teilweisen oder
vollstandigen Vorauszahlung aller dem Verlag nach dem Anzeigenauftrag zustehenden Betrage abhangig zu machen.

11.8 Zu Beginn einer neuen Geschaftsbeziehung behalt sich der Verlag vor, vom Auftraggeber bis zum Anzei min zu verlangen.

11.9 Die Aufrechnung mit Gegenanspriichen des Auftraggebers oder die Zuriickbehaltung von Zahlungen wegen solcher Anspriiche ist nur zuldssig, soweit die Gegenanspriiche unbestritten oder rechtskréf-
tig festgestellt sind.

11.10 Der Verlag ist berechtigt, die Rechte aus jeder

12. Rechte wegen Mangeln

12.1 Der Verlag gewéhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die

12.2 Der Auftraggeber hat die Anzeige unverziiglich nach ihrer Vergffentlichung auf etwaige Mangel hin zu iiberpriifen und, wenn ein Mangel erkennbar ist, diesen dem Verlag binnen einer Frist von einer Wo-
che ab Verdffentlichung schriftlich anzuzeigen. Versdumt der Auftraggeber die vorgenannte Ausschlussfnst gilt die Anzeige als genehmigt mit der Folge, dass der Auftraggeber seine Mangelrechte verliert.

12.3 Ist die Anzeige mangelhaft, leistet der Verlag Nacherfiillung durch Vergffentli einer ige, aber nurin dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

12.4 Der Verlag hat das Recht, die Verdffentlichung einer Ersatzanzeige zu verweigern, wenn dies einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhaltes des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu
und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht oder dies fiir den Verlag nur mit unverhaltnismaBigen Kosten maglich ist, wobei insbesondere die Bedeu-
tung des Mangels zu beriicksichtigen ist. Der Anspruch des Auftraggebers beschrankt sich in diesem Fall auf eine angemessene Minderung des Entgelts.

12.5 Lasst der Verlag eine ihm fiir die Veroffentli der Er ige gesetzte Frist i verweigert der Verlag die Verdffentli ist diese oder

schlagt die Nacherfiillung fehl, weil z. B. die veroffentlichte Ersatzanzeige erneut mangelhaft ist, kann der Auftraggeber die weiteren Ma Minderung, Riicktritt) geltend

machen. Ein Recht zum Riicktritt vom Vertrag und ein Anspruch auf Schadensersatz anstatt der Leistung besteht nicht, wenn der Mangel nur unerheblich ist. Im Ubrigen bestehen Anspriiche auf Scha-

densersatz wegen Mangeln nur nach MaBgabe der Bestimmungen in Ziffer 13.

Die Verjahrungsfrist fir Anspriiche des Auftraggebers wegen Méngeln betragt ein Jahr nach Veroffentlichung der Anzeige. Abweichend gelten die gesetzlichen Verjat isten fur

che wegen Mangeln sowie fiir Anspriiche wegen arglistigen Verschweigens eines Mangels.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnen-

den Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte ittliche Auflage itten wird. Eine ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Man-

gel, wenn sie mehr als 25 % betragt. Gibt der Verlag dem Auftraggeber bei Abschliissen ein Absinken der Auflage von mehr als 25 % zur Kenntnis, ist der Auftraggeber zum Riicktritt vom Vertrag berech-
tigt. In diesem Fall sind F fiir zukiinftige Ausgaben wenn der Verlag dem Auftraggeber das Absinken der Auflage so rechtzeitig zur Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

13. Haftung

13.1 Der Verlag haftet — bei Vorliegen der sonstigen Al fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.

13.2 Fiir einfache Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur bei Verletzung einer Pflicht, deren Erfiillung die ordnungsgemaBe Durchfilhrung des Vertrags diberhaupt erst ermdglicht und auf deren Einhaltung der Ver-
tragspartner regelmaBig vertrauen darf (Kardinalpflicht). Im Ubrigen ist eine Schadensersatzhaftung fiir Schaden aller Art, gleich aufgrund welcher Anspruchsgrundlage, einschlieBlich der Haftung fiir

bei Ver

13.3 Sofern der Verlag Absétzen fiir
ten Umstéanden typischerweise rechnen musste.

11

o

g an einen Dritten Die Anzeige der Abtretung ist dann auf der Rechnung ersichtlich.

emer Ei

12

=

12

<

Verhalten haftet, ist die Haftung auf den Schaden begrenzt, mit dessen Entstehen der Verlag nach den bei Vertragsschluss bekann-

13.4 Der Verlag haftet bei einfacher Fahrlassigkeit hachstens bis zu elnem Betrag in Hohe des G des

13.5 Eine Haftung fiir Schaden Gewinn, und 0 aden wegen Dritter ist im Falle einfacher Fahrlassigkeit ausgeschlossen.

136 und - gelten nicht, sofern der Verlag eine Garantie tibernommen hat, fiir Schaden, die nach dem Produkthaftungsgesetz zu ersetzen sind, sowie fiir Scha-
denan Leben Korper oder Gesundhelt

137 und gelten auch der Mitarbeiter, Erfiillungsgehilfen des Verlags und sonstiger Dritter, derer sich der Verlag zur Vertragserfilllung bedient.

14. i und

14.1 Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fiir die
Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Der Auftraggeber haftet fiir alle Folgen und Schéden, die sich fiir den Verlag, insbesondere aufgrund presse-
rechtlicher und gesetzlicher Bestimmungen oder Vorschriften, aus dem Inhalt der Anzeigen durch deren Abdruck und Streuung ergeben konnen. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrages bzw.
Abschlusses von allen Anspriichen Dritter frei, die von diesen gegen den Verlag im mit der Veroff der Anzeigen geltend gemacht werden. Der Auftraggeber stellt den Verlag dies-
beztiglich zudem von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung frei. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung zu tragen, die aufgrund der Verdffentli-
chung der Anzeige veranlasst ist, und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. SchlieBlich ist der Auftraggeber verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unter-
lagen bei der Dritten zu und iiber arungen oder eif ilige Verfigungen im Hinblick auf Rechte Dritter unverziiglich schriftlich zu informieren.
Der Auftraggeber iibertragt dem Verlag sémtliche filr die Nutzung der Werbeanzeigen in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentlichen Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, Bearbeitung

14,

[N

und Umgestaltung, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrages Umfang. Die Rechte werden in allen Fallen raumlich unbegrenzt iibertragen.
15. Erfiillungsort und Gerichtsstand
15.1 Der Anzeigenauftrag und Abschluss sowie die vorliegenden AGB unterliegen dem Recht der unter A des UN- (CISG).

15.2 AusschlieBlicher Erfiillungsort fir alle Pflichten des Auftraggebers ist der Sitz des Verlages.

15.3 Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des dffentlichen Rechts oder bei dffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist als ausschlieBlicher Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

15.4 Ist der Wohnsnz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewd aus dem G des Gesetzes verlegt, ist als ausschlieBlicher Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

155 und Erga der AGB sowie bediirfen der Schriftform. Dies gilt auch fiir eine Abbedingung dieser Schriftformklausel.

15.6 Sollte eine der i sein oder werden, bleibt die Gilltigkeit der tibrigen Bestimmungen unberiihrt. Anstelle der unwirksamen Bestimmung werden die Parteien eine wirk-
same Bestimmung treffen, die den AGB im Ganzen sowie den vertraglichen Absprachen in tatsachlicher, rechtlicher und wirtschaftlicher Hinsicht moglichst nahekommt. Ebenso ist zu verfahren, wenn die
AGB eine Liicke aufweisen sollten.






